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Justificativa

O impacto tecnoldgico marcou profundamente a histoéria do jornalismo afetando
os processos de producdo, circulagao e consumo da noticia. Com isso, o jornalismo
sofre constantes alteracdes a cada novo meio de comunicacio que surge. Foi assim com
o radio, com a televisdo e a internet, que abriu caminho para as midias digitais, que
permitiram que os usudrios deixem de ser meros consumidores e passassem a ser
também produtores de informacgao. Os blogs e os sites de redes sociais, a exemplo do
Twitter e do Facebook, estimulam a participagdo dos usuarios na produgdo de conteudo.
Desta forma, circulam pela internet ndo apenas as informacdes veiculadas pela
imprensa formal, mas também, o contetido produzido pelos usuarios destas redes o que
gera uma infinidade de informacgdes no ciberespaco.

Ha que se considerar, também, o WikiLeaks que, segundo o professor Rogério
Christofoletti, ¢ “o maior fator potencialmente transformador do jornalismo nos tltimos
anos”. Ele aponta as mudangas que vém ocorrendo nas relagdes entre fontes e
jornalistas, na técnica e na ética jornalistica. Por tudo isso, o papel do jornalista ¢
colocado em xeque e os valores jornalisticos como a credibilidade e a exatidao tém sua
importancia redobrada com a emergéncia das redes sociais na internet e das tecnologias
digitais, uma vez que ¢ preciso haver um “filtro” das noticias confiaveis.

Ao mesmo tempo, os mercados econdmicos assistem a progressiva concentragao
de empresas nessa area, fato que tende a dar nova face a industria com a convergéncia

entre telecomunicacdes e midia — sem falar no nascimento de empresas que inventam
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novas maneiras de comunicar, criam nichos inéditos de mercados ou os abocanham das
empresas tradicionais. As transformagdes edificam uma industria diferente, uma nova
midia. Esse movimento exige a rediscussdo da ética nas comunicagdes € no jornalismo.
Exige, também, uma compreensao mais ampla desses fenomenos para entender,
inclusive, como essas empresas tratam a ética. Obriga a um aprofundamento da questdo
moral na midia. Em paralelo, sobrevive na forma¢do do comunicador, do jornalista, um
vacuo no que toca a ética e a moral na perspectiva da historia do conhecimento, vacuo
que necessita ser preenchido para um conhecimento abrangente da comunicagao.

Assim, ha que se considerar a importancia desses valores jornalisticos a partir de
noticias que circulam no ciberespaco, mais especificamente, nas redes sociais,
promovendo ampla discussdo da ética no jornalismo produzido e o mercado de trabalho
para os jornalistas que atuam nas empresas que ‘vendem’ noticias nas midias sociais.
Considerando que hé4 necessidade de refletir sobre as mudancas nas relagdes entre
fontes, jornalistas e atores ndo propriamente jornalisticos.

No artigo “Jornalismo pés-wikileaks: Deontologia em Tempos de Vazamentos
Globais de Informacao”, os autores Rogério Cristofoletti e Candida de Oliveira,

(www.contemporanea.poscom.ufba.br), discutem a emergéncia de novas condi¢cdes de

operacdo para os jornalistas com o surgimento do Wikileaks como o maior fator
potencialmente transformador do jornalismo nos ultimos anos. Questionam o0s
parentescos entre o WikiLeaks e o jornalismo e propdem uma reflexdo sobre as
mudangas nas relagdes entre fontes, jornalistas e atores ndo propriamente jornalisticos;
sobre as mudancas na técnica e na ¢ética jornalistica; sobre provocagdes ético-
profissionais que o WikiLeaks traz para o jornalismo. Sinalizam ainda que “o
WikiLeaks — exemplo exuberante do cruzamento e conformacao entre a ética hacker e a
deontologia jornalistica — inaugura uma tendéncia crescente e irreversivel de parceiras

que podem auxiliar no processo de desvendamento de informacdes de interesse

publico”.


http://www.contemporanea.poscom.ufba.br/
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Propostas:

1 - O SJPMRJ deve propor a Fenaj e aos demais sindicatos a formacgao de um
Grupo de Trabalho para elaborar publicacdo/manual/agdes/ferramentas de web e outras
iniciativas de Etica no Jornalismo das Midias Sociais, visando sistematizar e orientar a
pratica jornalistica nas midias sociais [uma vez que o atual Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, aprovado no Congresso Extraordinario dos Jornalista, Vitoria
(ES), em 2007, nao contempla as questdes éticas referentes a atuagdo profissional dos
jornalistas que atuam nas midias sociais.] “Considerando que o atual Cédigo de Etica
segue a proposta do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de

Janeiro.”

2 - O Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de Janeiro
deve propor que a Comissdo Nacional de Etica motive as Comissdes de Etica dos
Sindicatos a realizarem Seminarios sobre a Etica dos Jornalistas, com objetivo de
promover amplo debate sobre a ética dos jornalistas que atuam nos meios digitais,
ressaltando o papel do jornalista quanto a sua responsabilidade e seus valores, a
credibilidade, a exatidao e a isen¢do nas novas midias, entre outros. Os citados
seminarios municipais/estaduais devem subsidiar a realizacdo de Seminario Nacional
sobre a Etica dos Jornalistas Brasileiros a ser promovido pela Fenaj em parceria com os

sindicatos dos jornalistas brasileiros.

3 - O Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio do Rio de Janeiro
deve propor que a Comissdo Nacional de Etica e as Comissdes de Etica dos sindicatos
dos jornalistas brasileiros promovam palestras nas institui¢cdes de ensino do jornalismo
para estudantes de jornalismo e professores para ressaltar a importancia da ética no
jornalismo, e promover a divulgagio do Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros e do

Manual de Etica no Jornalismo das Midias Sociais, ora proposto.



